
（Ｃ）2006 日本ネットカウンセリング連絡会 

ネット広告媒体チェックシート 

年  月  日 

媒体名                                           

 

５Ｗ２Ｈチェック 

 

When(配信周期・掲載周期) 

 

 

 

Where(読者・訪問者のいる場所) 

 

 

What(媒体の内容) 

 

 

Who(読者・訪問者の属性) 

 

 

How（内容から受ける印象） 

 

 

How mach（掲載価格） 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

申込前チェックリスト 

□ 媒体の特性が広告にマッチしているかどうか？  

□ 媒体の内容が信頼できるものか？ 

□ 定期的に発行されているか（メルマガ広告）？  メンテナンスはされているか（サイト広告）？ 

 

広告掲載後チェック・メモ 

 

掲載日・掲載期間 クリック件数／クリック率 申込成約件数／コンバージョン率 

＜メモ＞ 

Why(この媒体を選ぶ理由) 

＜掲載する広告の内容＞ 

 



（Ｃ）2006 日本ネットカウンセリング連絡会 

ネット広告媒体チェックシート（サンプル記入例 簿記セミナーの開催告知） 

200X 年 XX 月 XX 日 

媒体名  売れる！ネットカウンセラー・コーチング成功講座(メルマガ)  
 

５Ｗ２Ｈチェック 

 

When(配信周期・掲載周期) 

 

毎週２～３回発行 

 

Where(読者・訪問者のいる場所) 

 

自宅のＰＣがメイン 

昼間より、夜見る人が多い。 

What(媒体の内容) 

 

メンタルビジネスの運営の 

ノウハウや心構えなどがメイン 

Who(読者・訪問者の属性) 

 

読者数 14,000 人 

男女比は、４：６ 

20 代後半～40 代メイン 

How（内容から受ける印象） 

 

初心者にも分かりやすい。 

内容が実践的で使いやすい。 

How mach（掲載価格） 

 

独占掲載：56,800 円 

ヘッダー：22,800 円 

中段：14,800 円 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

申込前チェックリスト 

■ 媒体の特性が広告にマッチしているかどうか？  

■ 媒体の内容が信頼できるものか？ 

■ 定期的に発行されているか（メルマガ広告）？  メンテナンスはされているか（サイト広告）？ 

 

広告掲載後チェック・メモ 

 

掲載日・掲載期間 

ｘｘ月◯◯日 ヘッダー掲載 

クリック件数／クリック率 

140 件／１％ 

申込成約件数／コンバージョン率 

20 件／14.2% 

＜メモ＞ 

Why(この媒体を選ぶ理由) 

自己啓発や学習・勉強に対して意欲的で、自分の学
んだ知識をビジネスに生かしたいという読者が多い

とみられるから。 

＜掲載する広告の内容＞ 

ビジネスを立ち上げるにあたって、避けて通れないのが帳簿付けです。 

売上の数字が毎月増えていくのは、見ていてホント気持ち良いですよね。 

「でも、会計やお金の計算は苦手なんだよなぁ・・・・」 そんなあなたでも大丈夫。

初心者でもたった 3 時間で習得できる、実践簿記のセミナーを開催します。 

詳しくはこちらをご覧下さい。＞＞ http://www・・・・ 



（Ｃ）2006 日本ネットカウンセリング連絡会 

ネット広告媒体チェックシート（サンプル記入例 カウンセリングルームの集客） 

200X 年 XX 月 XX 日 

媒体名  こころの栄養＠さぱりメント (メルマガ)          
 

５Ｗ２Ｈチェック 

 

When(配信周期・掲載周期) 

 

毎週２回発行（火、金） 

 

Where(読者・訪問者のいる場所) 

 

自宅ＰＣと会社ＰＣが半々 

What(媒体の内容) 

 

すぐに使える心理テクニック 

傷付いた心を癒す方法 

Who(読者・訪問者の属性) 

 

読者数 9,000 人 

男女比は、２：８ 

20 代～30 代がメイン 

How（内容から受ける印象） 

 

語り口が軽快でテンポがいい。 

毎回さらっと気軽に読める。 

How mach（掲載価格） 

 

独占掲載：38,800 円 

ヘッダー：15,800 円 

中段：8,800 円 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

申込前チェックリスト 

■ 媒体の特性が広告にマッチしているかどうか？  

■ 媒体の内容が信頼できるものか？ 

■ 定期的に発行されているか（メルマガ広告）？  メンテナンスはされているか（サイト広告）？ 

 

広告掲載後チェック・メモ 

 

掲載日・掲載期間 

ｘｘ月◯◯日 ヘッダー掲載 

クリック件数／クリック率 

108 件／1.2％ 

申込成約件数／コンバージョン率 

24 件／22.2% 

＜メモ＞ 

 

Why(この媒体を選ぶ理由) 

精神的なことについて、関心が高い人や、実際に悩
みを抱えている人、癒しやヒーリングについて意識

が高い読者が多いとみられるから。 

＜掲載する広告の内容＞ 

「なんだか最近、すぐ落ち込んでしまう。」 

「情緒不安定で、気持ちが安らぐ時間がない・・・。」 

悩みを自分一人で抱え込もうとしていませんか？専門のプロスタッフが、一人一人の

状況に合わせて、親身になって一緒に考えます。 

まずは、あなたの悩みを聞かせてくれませんか？＞＞ http://www・・・・ 


